DIE VEREDLER

FAQ / HINWEISE - LETTERPRESS

Im Letterpress sind alle Farben des HKS N und des Patone Uncoated Facher wahlbar. Auch Tagesleucht-, bzw. Neonfarben sind druckbar, erreichen aber
nicht ganz die Strahlkraft, wie im Offsetdruck. Auch Metallicfarben kann man drucken, auch wenn der Effekt ungleich schwacher ausfillt, als im Offset-
druck. Die sehr offenen Naturpapiere und der hohe Druck, lassen den Glanz fast vollstandig verschwinden.

Das Silber wirkt eher wie Grafit und Gold wir tendenziell braunlich. Fiir echten Metallicglanz sollte zur HeiBBfolienpragung gegriffen werden.

Rastergrafiken sind nicht umsetzbar und somit auch keine Bilder.

GroRere Farbflachen sollten vermieden werden, da das Verfahren dafiir nicht ausgelegt ist. Mochte man einen ,Vintage-Look" mit leicht unterschiedlicher
Farbdeckung erzielen, kann das als Stilmittel so eingesetzt werden. Durch den hohen benétigten Druck und die damit verbundene Papierkompression,
sollten generell groRe Fldchen daher vermieden werden. Im Zweifel sollte man an dieser Stelle lieber zu einen durchgefarbten Papier greifen.

Ebenfalls sollte es vermieden werden sehr grole Elemente mit sehr feinen zu kombinieren. Es ist technisch nicht mdglich beides garantiert sauber weiter
zu verarbeiten. Sollte dies gefordert sein, sollte man iiber einen zweiten Druckdurchgang nachdenken.

Die MindestgroRe von Schriften liegt bei ca. 6pt, bzw. 1,5mm Versalhohe. Bei sehr feinen Schriften sollte diese groRer gewahlt werden.
Die Mindest-Strichstarke liegt bei 0,50pt, bzw. 0,18mm

Die Pragetiefe ist immer Motivabhangig. Starke Linien z.B. driicken sich starker auf die Riickseite durch, weshalb dort weniger Pragedruck gefahren wird.
Auch bei starken Materialien um die 600-700g/gm kann es zu einem leichten Glanz der Prageriickseite kommen.

Grundsitzlich fahren wir so viel Druck, dass wir eine starke Pragung, aber keine Deformation erhalten.

Unter Umstanden ist in einem sehr flachen Winkel im richtigen Licht etwas Wahrnehmbar. Dies ist der Kompriss, den wir fiir die richtig tiefe Pragung einge-
hen. Die Logo-Seite wird immer etwas starker gepragt als die evtl. vorhandene Riickseite.





